/

ndice Prisma Medios de Pago

Primer Trimestre 2023

@ PRISMA | % payway

medios de pago




indice Prisma Medios de Pago
Primer Trimestre 2023

cQue es el
Indice Prisma?

El indice Prisma Medios de Pago es un estudio de mercado argentino que utiliza como
base la informacion estadistica que cuenta la empresa a partir de los diferentes
productos que administra, como la red de adquirencia Payway (terminales POS,
sistemas propios, eCommerce, entre otros), la red Banelco (cajeros, transferencias y
pagos con transferencias -PCT-) y el pago electrénico de impuestos y servicios en
PagoMisCuentas, ademds de ponderarlo con informacion de mercado y estadisticas

del INDEC y del Banco Central de la Republica Argentina.
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Consumo por tipo de tarjeta

Indice Prisma
Medios de Pago

Consumo con tarjeta de débito

Variacion en operaciones con tarjeta de débito

Consumo con tarjeta de crédito

Consumo con tarjeta de crédito con planes “Ahora”

Consumo con tarjeta de crédito resto de planes de cuotas (sin planes “Ahora”)

Variacion en operaciones por rubro con todas las tarjetas



Consumo por tipo de tarjeta

Medicion por volumen
Porcentaje del total de transacciones

Las tarjetas continuan
ganando terreno al efectivo.
Se da un crecimiento
interanual de las operaciones
con tarjeta de crédito del
22,44% vy del 6,27% con tarjeta
de débito.

Medicion por transacciones
1° trimestre 2023

versus
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Crédito

— 1° trimestre 2023 55'43% -~

4° trimestre 2022 55’33%
1° trimestre 2022 50,17%

Débito
1° trimestre 2023 4 3'70 % A 4

4° trimestre 2022 43’14%
1° trimestre 2022 48,47%

Prepaga

1° trimestre 2023 o' 87 % v

4° trimestre 2022 1’53%
1 trimestre 2022 1,30 96

Débito Crédito Prepaga

4° trimestre 2022 A 0'74% A 3’ 40 v _ 8’6 5 9

versus

A 6,27% A 22,44% V -7,34%



Consumo con tarjeta de débito

Medicién por volumen Se mantiene la tendencia de

Composicion del consumo con tarjeta de débito

crecimiento en el uso de la tarjeta de

débito para compras en detrimento de

la extraccion de efectivo.

0000
0000
0000

—
Compras

1° trimestre 2023 5 6'78 % A

4° trimestre 2022 53’64%
1° trimestre 2022 52,86%

&

Extraccion por cajeros

1° trimestre 2023 3 9’ 07 % h 4

4° trimestre 2022 4.2 36 %
1° trimestre 2022 43,60 O/o

Retiro de efectivo
en comercios

1° trimestre 2023 4'1 4 % A

4° trimestre 2022 3’99%
1° trimestre 2022 3,54%
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Variacién en operaciones con tarjeta de débito <o PRISMA | 2 payway

Medicidn por transacciones
1° trimestre 2023

Continua el crecimiento de extracciones por comercios por
su capilaridad, seguridad y comodidad para los usuarios.

Compras Retiro de efectivo en comercios Extraccion por cajero

Versus Versus Versus

VErsus VErsus VEersus
1° trimestre 2022 4° trimestre 2022 1° trimestre 2022

4° trimestre 2022 1° trimestre 2022 4° trimestre 2022

0,747 0,277 -9,0376 12,687% -996%  -0,40%




Consumo con tarjeta de crédito A
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Medicion por volumen
Composicion del consumo con tarjeta de crédito

Compras con
planes de cuotas

— 1° trimestre 2023 22’94% A

4° trimestre 2022 24’24%
1° trimestre 2022 18,20%

Compras con planes
de cuotas “Ahora”

1° trimestre 2023 1 9’8 o O/O N 4

4° trimestre 2022 22’02%
1° trimestre 2022 23,84%

Compras en un pago

1° trimestre 2023 57’2 6 % ) 4

4° trimestre 2022 53’74%
1° trimestre 2022 57,96%




Consumo con tarjeta de crédito con planes “Ahora”

Medicion por volumen
Composicion del consumo con planes “Ahora”

Plan "Ahora 12"
Crece |la preferencia por los planes S 29 46% B
de financiacién cortos. r

4° trimestre 2022 29’1 6%
1° trimestre 2022 43,63%

Plan "Ahora 3"

1° trimestre 2023 37’ o 3 O/O A

4° trimestre 2022 35'71 %
1° trimestre 2022 19,84%

Plan "Ahora 6"

1° trimestre 2023 3 0’51 O/O y %

4° trimestre 2022 30’23%
1° trimestre 2022 19,84%
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Plan "Ahora 18"

—— 1° trimestre 2023 2'54% A\ 4

4° trimestre 2022 35’71 %
1° trimestre 2022 19,84%

Plan "Ahora 24"

Plan "Ahora 30"



Consumo con tarjeta de crédito resto de planes de cuotas (sin planes “Ahora”)

Medicion por volumen
Composicidn del consumo en cuotas (sin planes “Ahora”’)

Planes2y 3

1° trimestre 2023 44’ 5 3 O/O A 4

4° trimestre 2022 46,37%
1° trimestre 2022 51,48%

Planes4 a6

1° trimestre 2023 4 o’ 4 o % A

4° trimestre 2022 38’18%
1° trimestre 2022 30,21 O/O

Planes 7 a 12

1° trimestre 2023 12’99% W —

4° trimestre 2022 12'65%
1° trimestre 2022 16,25%
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Planes 13 a 24

1° trimestre 2023 1 ; 07 % h 4

4° trimestre 2022 1’31 %

1° trimestre 2022 1,1 3 O/O

Mds de 24



Variacion en operaciones por rubro

Medicion por transacciones

1° trimestre 2023

Compras

Profesionales, Oficios y Servicios
Viajes, Turismo y Aerolineas
Autopartes y Motocicletas
Educacion y Salud

Farmacias

Restaurantes

Supermercados

Estaciones de servicio

Vestimenta

*Andlisis de algunos rubros

versus
4° trimestre 2022

10,60%
1,00%
8,60%

-4,60%

-2,00%
4,50%

-0,40%
2,40%

-21,20%

A

A

versus
1° trimestre 2022

8,70%

-20,00%

18,60%
4,90%
20,70%
19,70%
6,30%
-3,40%

7,80%
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